Top 1

Besucherlander:

1.  DEUTSCHLAND
2. ITALIEN
3. POLEN

4. FRANKREICH

5. GROSSBRITANNIEN

1. PORTUGAL

8. TURKEI

texprocess

HIER TRIFFT TECHNOLOGIE
AUF FORTSCHRITT

28.348° . ;7 230

Besucher*innen VI Aussteller
aus 93 Landern aus 30 Landern

*Inklusive Wechselbesucher*innen der Techtextil

________________ 90%

Aussteller mit
Wiederteilnahmeabsicht

aus dem Ausland

Fachbesucher*innen mit
Wiederbesuchsabsicht
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Berufliche Stellung

der Fachbesucher*innen ENTSCH EI D ER*I N N EN
17 % selbststandige*r Unternehmer*in VO R 0 RT

15 % Geschaftsfithrer*in, Vorstand

15 % Bereichs-/Betriebsleiter*in

14 % Abteilungs-/Gruppenleiter*in

22 % andere*r Angestellte*r

16%

der Besucher*innen sind an

Einkaufsentscheidungen
beteiligt.

1% in Ausbildung

P

T

6% andere
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DAS INTERESSIERT
DIE FACHBESUCHER*INNEN

Nahtechnologien und Materialien 18 % Textilbehandlung

CAD/CAM (2D/3D/4D) 18 % Drucktechnologien

CMT (Cutting, Making, Trimming) 17 % Stricktechnologien

Veredelung 15% Qualitatskontrolle und Zertifizierung

Stickereitechnologie 12 % Forschung, Entwicklung, Ausbildung, Beratung

Digitalisierung und Automatisierung 10 % Informationstechnologie

18 % Nachhaltige Technologien
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UNSER MESSEZIEL: SIE.
I[HR MESSEZIEL: ERREICHT.

TOP 5 Messebesuchsziele TOP 5 Messebesuchsziele

Fachbesucher*innen Aussteller

Neuheiten sehen/kennenlernen 80 % Neuc_a Geschafts-
verbindungen anbahnen

Fachwissen erweitern 70% Bestehende Geschafts-

verbindungen pflegen

Neuheiten, Neuentwicklungen

27 % Produktvarianten sehen/kennenlernen 64 %
vorstellen

LA Produktvarianten

25% Neue Geschaftsverbindungen anbahnen 3) .
zeigen, besprechen

Networking/Erfahrungen
austauschen

24 % Networking/Erfahrungen austauschen 54 %

O der Fachbesucher*innen

O der Aussteller
haben ihre Messeziele haben ihre Messeziele
erreicht O erreicht

Auszuge aus der Marktforschung 2024




